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Papirovy fenomén letaku trva

Cesi a slevy: nerozlu¢na dvojka

Cesi jsou zndmi milovnici nakupovani ve slevich a akcich. AtiStény letak je pro dvé tretiny Cechti
idealnim nakupnim radcem.

Z marketingového Setieni agentury MNForce pro Ceskou distribué¢ni vyplynulo, Ze nejvice nas pfitahuji
ak¢ni nabidky se slevou 21 az 30 %. Povazujeme je za dostate¢né duvéryhodné a zaroven motiva¢ni. Naopak
vy$s$i slevy mohou vzbuzovat nedivéru, coz plati zejména u vysokoSkolsky vzdélanych nakupujicich.

,Cesi jsou citlivi na ceny a pedlivé sleduji akéni nabidky v tisténych letdcich. Vyse slevy je jednim z

primdrnich kritérii, podle nehoz se rozhoduji, co a kde nakoupi,” sdélil Jaroslav Stanék, manazer marketingu
a komunikace Ceské distribucni.

Neni sleva jako sleva

Z pruzkumu déle vyplynulo, Ze sleva pod 10 % mé témér nulovou Sanci ziskat pozornost zdkaznika - zaujme
pouha dvé procenta nakupujicich.

Mylny je i predpoklad, ze o slevy se zajimaji jen seniori.I pro mladé lidi ve véku 18-29 let je snizeni
ceny dulezitym faktorem. Vice nez tretina mladé populace pozitivné reaguje uz na slevu do 20 %, dalsi
tretina povazuje za rozhodujici cenové zvyhodnéni alespon v rozmezi 21-30 %.

Rozdily jsou i mezi pohlavimi: muzi reaguji na slevy 21-30 %, Zeny motivuji spiSe az slevy nad 30 %.
Vysokoskolaci byvaji skeptictéjsi ke slevam nad 30 %, zatimco lidé s nizSim vzdélanim je povaZzuji za



nejpritazlivéjsi.

Kdyz sleva rozhoduje o nakupu

Podle Centra pro vyzkum verejného minéni tretina Cechti témér pri kazdé cesté do obchodu koupi
potraviny jen proto, ze jsou ve slevé.

Obc¢as takto nakupuje az 90 % populace. Castgji se jedné o lidi ve véku 20-39 let - studenty, zaméstnance,
OSVC i rodiny se tfemi aZ tyfmi ¢leny.

Letaky se drzi. A ctou je i mladi

Nestacilo by ndm, kdybychom byli na slevy upozornéni jen aplikaci nebo cedulkou v obchodé? Nestacilo.
Dvé tretiny ¢eskych spotrebitelu si alespon obcas letdk prectou - a prekvapivé to nejsou jen seniori.
Zdrazovani poslednich let privedlo k letdkim i mladé. Kazdy paty ¢lovék ve véku 18-29 let je nyni sleduje
pravidelné.

Trend: vice ¢tenaru, vice inspirace

Pocet lidi, kteri letdky sleduji vice nez drive, vzrostl o pétinu napri¢ vSemi vékovymi skupinami.
Polovina ¢tenaru je s obsahem spokojena, ostatni by uvitali $ir$i nabidku, soutéze nebo recepty. Mladi by
nejvice ocenili nutri¢ni tdaje ¢i tipy na vareni.

Letaky v cCislech

[ ]
Letdky ¢te alespon obé¢as dvé tretiny Cechtl

[
Ctvrtina z nich je vyuziva pravidelné

[
Devét z deseti Ctenaru se na zékladé letdku rozhodlo k nakupu

[
Polovina Ctenaru se pri ndkupu ridi pravé jimi

ProcC papirovy letak stale funguje?

~Klasicky letdk je v soucasném maloobchodnim marketingu stdle nezastupitelny ndstroj,”“ ik Pavel Brezina,
predseda Asociace ¢eského tradi¢niho obchodu. Podle néj zistava papirova forma oblibena zejména v
regionech s vétsim podilem starsich obyvatel, kteri jsou citlivi na cenu a chtéji si letak v klidu
prolistovat.



Letdky pomdahaji domacnostem Setrit, inspiruji k ndkuptm a zlstavaji prirozenou formou komunikace
obchodniku se zdkazniky.

Budoucnost papirovych letaku

“

»,Tradi¢ni obchod se modernizuje, ale tisténé letdky zistdvaji relevantni alternativou k digitdlnim kandltum,
uzavira Pavel Brezina.

Digitalni formy komunikace rostou, ale papirovy letdk si drzi své misto - a zatim to vypadd, Ze mu jen tak
nikdo hranu nezazvoni.

Zdroj: Ceska distribuéni



